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RESUMO

A Assembleia Legislativa do Ceara (Alece) apresenta, entre seus varios nucleos
de comunicacéo, o peridédico denominado de Revista Plenario. Este artigo apresenta e
analisa esse produto comunicacional responsavel por levar conhecimento e informacdes
das acOes dos trabalhos legislativos dos 46 deputados presentes no Ceara. A pesquisa
contou com o método de analise bibliogréafica por meio das leituras da revista publicada
entre os anos de 2017 a 2021. Avaliamos a producao textual, as ferramentas interativas e
as producdes audiovisuais. Observou-se na revista a perspectiva de construcdo de um
produto destinado ao livre exercicio da democracia. A Revista Plenério busca promover
discussbes sobre a cultura de convergéncia e unificar linhas discursivas com 0s outros
recursos de comunicacdo do legislativo estadual. Percebe-se ainda a importancia do uso
de ferramentas interativas ao longo dos Gltimos anos, ressignificando a relacdo do leitor
com arevista; também pela atengdo de um projeto grafico buscando deixar mais moderno,
mas sem perder o respeito que o 6rgdo possui. Por fim, a Revista Plenério € um importante
meio de combate as fakes news, noticias falsas sobre o parlamento cearense que circulam

na internet.

Palavras-chaves: Revista Plenario; Alece; Comunicacdo Publica; Cultura de

Convergéncia
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1. INTRODUCAO

A Assembleia Legislativa do Ceard (Alece) assume um papel relevante na
sociedade cearense ao promover a criagao de leis por parte dos seus 46 deputados eleitos.
A casa legislativa possui varias acfes no exercicio da democracia, que caracterizam o
andamento dos trabalhos, como audiéncias publicas, reunides técnicas e de comissoes,
sessOes solenes e principalmente as sessdes plenérias. Tudo isso precisa ser divulgado
para garantir acesso a populacdo no conhecimento das leis estaduais e o impacto delas na
sociedade. Obedecendo o Principio da Publicidade, presente na administracdo publica,
com a finalidade de desenvolver a transparéncia para a populacdo, a Revista Plenario
estabelece uma publicidade educativa, seja pelas informacdes das acdes do 6rgdo como
também pela divulgacao dos servicos a populacdo que a Alece oferece.

A Revista Plenario é o periddico oficial do Poder Legislativo estadual.
Atualmente, estd em sua 65° edicdo, em 2023, com producdo bimestral e distribuicéo
gratuita. Além disso, apresenta formatos digitais com adequacdes para computador e
celular, audiovisuais com ferramenta de QRcode, que liga ao canal do Youtube da TV
Assembleia, além de podcast em varias plataformas digitais de streaming da radio FM
Assembleia (96,7MHz). A revista traz a populacdo cearense trés linhas fundamentais na
sua composicdo, galgando a ideia de democracia nos atos da gestdo publica estadual no
Poder Legislativo. Sdo: o acesso a informacdo, transparéncia nas acdes legislativas e
publicidade para a populacao.

Este artigo apresenta um percurso de analise bibliografica produzida pela leitura
dessas publicacdes elencando as modificacGes relevantes na linguagem editorial, a analise
do discurso sobre os temas desenvolvidos e o uso das tecnologias digitais com a
modernizacdo da Revista Plenario. O recorte parte de sua edi¢do 502 até a edicdo 612, de
2017 a 2021.

Estabelecemos alguns pontos de partida para a producédo desse artigo, tais como,
Como se deu a evolugédo da Revista Plenario? Quais as principais mudancas ocorridas
neste periodo do recorte que impactaram o andamento da revista? Quais as principais

expectativas da Revista Plenario?

Os objetivos giram nas seguintes afirmacOes: analisar a evolucdo da Revista

Plenario, a partir de sua edi¢do 50 - considerado ponto de maior mudanca deste material



cultural e informativo; observar e relatar o uso de ferramenta de comunicacao digital,
principalmente durante o periodo de isolamento social provocado pela Pandemia da
Covid-19 nos anos de 2020 e 2021 e ainda, elencar os pontos de melhoramento da Revista
Plenario.



2. FUNDAMENTACAO TEORICA

Inicialmente, cabe sinalizar a importancia que os diversos meios de comunicacao
possuem para aproximar o poder publico da sociedade. O Legislativo estadual é um
espaco de representacdo dos interesses da sociedade. As estratégias de comunicagdo
precisam promover ainda mais essa aproximacdo, considerando a necessidade de
fortalecer a democracia e 0 poder da representacao na politica. Um desses meios sdo as
midias impressas que ddo as a¢bes do parlamento estadual sobre as politicas publicas
debatidas e desenvolvidas para a populacdo e seus impactos sociais e econdmicos na
sociedade cearense. Segundo Araujo (2009), a informacéo é um fator fundamental para a
prépria producdo de capital, atuando em diferentes sistemas de producéo, tornando-o um
item de tomada de decisdo, principalmente politica.

A Revista Plenario assume ser um produto de comunicacao relevante e um elo de
comunicacdo do povo cearense com o0 6rgdo estadual, obedecendo as diretrizes no
exercicio da democracia e enaltecendo os direitos e deveres dos cidaddos. Como € um
produto comunicacional originalmente mais concreto e palpavel, teve que acompanhar a
evolugéo das tecnologias para se adequar aos desafios da sociedade de comunicacdo de
massa no século XXI

Ferreira (2007) enfatiza, em sua apresentacdo do artigo sobre o impacto da
producdo cientifica da area de ciéncias da comunicagdo, a importancia do aumento de
revistas, explosdes de bibliografia e o desenvolvimento de novas tecnologias para
gerenciamento e organizacao de conteudo pelo surgimento do uso da internet.

Além de perceber a relevancia de um periddico na construcdo do conhecimento
humano, outro fator bastante importante é a fabricacdo de um projeto grafico dessas
publicacdes. Segundo Leslie (2003), é o mais valioso processo de comunicagdo, porque
permite identificacdo da marca, no caso do objeto deste artigo, a Revista Plenario, como
peca comunicacional do Poder Legislativo estadual. Com isso, um projeto gréfico deve
estabelecer uma relacdo da equipe do designer ao conhecimento de jornalismo e perceber
que o leitor aguarda inovacgoes.

Maingueneau (2011, p. 17) destaca que a “opgdo pela atualizagdo de um certo
dispositivo enunciativo nunca é gratuita e tem sempre a ver com a totalidade dos
dispositivos acionados num dado conjunto textual”.

A linguagem apresentada na Revista Plenario € a jornalistica, contudo ha

anuéncias de mudangas na estrutura textual do periddico, principalmente quando séo



adicionadas informacgdes mais relevantes para criar mais sustenta¢do na informacéao. De
acordo com Maingueneau (2011, p.140) “o discurso direto ndo se contenta em eximir o
enunciador de qualquer responsabilidade, mas ainda simula restituir as falas citadas.”
A revista faz uso dessas estratégias para estabelecer uma linearidade mais suave, por ser
um texto que carrega uma linha politica e institucional.

E possivel relacionar este produto de comunicagdo do poder legislativo estadual
com o processo de estratégias de marketing, principalmente o do Marketing Digital na
esfera publica. Vaz (2011) destaca a necessidade de qualquer produto de comunicacgéo
ser inserido na web seguindo o planejamento baseado em sua técnica correspondente a
pesquisa, planejamento, producdo, publicidade, promogéo, propagacao, personalizagéo e
precisdo, principalmente com uso das redes sociais. A Revista Plenério busca trazer
ferramentas mais atuais do universo da comunicacéo para ficar mais interativa e moderna
em comparacao as publicacdes das assembleias do Brasil.

Por fim, para trabalhar com comunicacao social de um poder publico é adequado
percorrer todas as ramificagdes de veiculos que o érgdo deva apresentar. De acordo com
Jenkins (2009), a cultura de convergéncia acontece a partir dos meios de comunicacgao,
de uma cultura participativa e da inteligéncia coletiva. Meio e conteddo devem apresentar
qualidade no processo de comunicagdo, ou seja, trazer debates, chamar a atengéo
apresentando Vvarios conteldos em diversas plataformas. A Revista Plenario vem
aderindo, dentro do Complexo de Comunicacgdo Social da Alece, a essa convergéncia na

pratica.



3. METODOLOGIA

A metodologia desenvolvida para este artigo esta atrelada a analise bibliografica
das edicOes da Revista Plenario.

Atraveés das leituras das edi¢6es do recorte, fui elencando algumas caracteristicas
durante o passar das leituras das edigdes, elaborando fichamentos sobre as matérias,
enfatizando aspectos como: quais foram os principais temas debatidos no parlamento
cearense e 0 impacto dos leitores; a estrutura textual, com base na Analise do Discurso,
observando os fatores utilizados na producdo textual; projeto grafico que, durante o
avancar do tempo, acaba se modificando, principalmente em projetos especiais
desenvolvidos pela Alece, e os audiovisuais para ratificar que a revista esta presente e
atual nas ferramentas de tecnologia da informacéo e comunicacao.

De acordo com Lopes (2003 p. 15), “a legitimagdo de comunica¢cdo no campo
cientifico depende muito do avanco da pratica da pesquisa, que é essencialmente uma
prética metodologica.”

Como pesquisador, trazer a Revista Plenario para o debate cientifico € abrir um
produto importante para o exercicio da democracia em nivel estadual. 1sso, de acordo com
aautora acima, torna um processo fundamental para a divulgacao de conhecimento saindo
do campo tedrico presente em trabalhos de comunicacdo, mas criando uma metodologia
no campo da pratica de forma inovadora dentro do poder legislativo estadual. Vale
ressaltar que, através das observacdes feitas durante os fichamentos, percebem-se as
nuances da politica dentro da revista, o que ndo € de espantar, pois o periddico traz o viés
politico e institucional do 6rgdo publico.
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4. RESULTADOS ALCANCADOS

A evolucéo da Revista Plenario estd marcada pelos aspectos de linguagem textual,
aspectos do projeto grafico do periddico e aplicabilidade de ferramentas na questdo
comunicacional da relagdo entre o leitor e a revista.

O recorte deste artigo comeca a partir da 502 edicdo de aniversario da Revista
Plenario em 2017. Ela € marcada por grandes transformacdes em relacdo a avangos na
questdo da comunicagdo social da Assembleia Legislativa do Ceara (Alece). Wheeler
(2008) denomina a identidade visual como comunicagdo base da marca, levando em
consideracdo os pontos de contato com publico, seja pelo logotipo, uso de website ou
experiéncia do produto. Observando o aspecto do projeto grafico desta edicdo 502, a capa
da revista assume tonalidades da festividade, com viés mais sofisticados e a impressdo se
torna inovadora, pois utiliza o papel couché em alto-relevo, papel relativamente mais caro
comparado com outras impressdes de revista em setor publico, principalmente entre as
assembleias do Brasil, e acaba explorando a questdo sensorial do leitor neste produto

comunicacional. Confira a imagem 1:

Imagem 1 — Capa e contracapa da edicdo 50 de aniversério da Revista Plenario
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Fonte: site da Alece

A mudanca da diagramacao da revista também é observada com utilizacdo de mais

titulos e subtitulos, diminuigdo de caracteres textuais com intuito de maior numero de
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paginas para outras reportagens e foco na linguagem fotogréafica. Nesta edicdo 50, ha a
utilizacdo de fontes mais limpas, sem arestas e mais arredondadas, o que deixa a estrutura
textual mais leve e uma linearidade constante sem interrupcao de leitura.

E também observada a linguagem visual por parte das fotografias, produzidas pelo
Nucleo de Fotografia da Alece. Ficou evidenciada a valorizacdo da utilizacdo de imagens
mais trabalhadas, oscilando entre fotojornalismo e a fotografia artistica, dependendo da
pauta.

Outra caracteristica ainda mais relevante dessa edicéo 50 foi a insercdo do Nucleo
de Midias Digitais da Alece, recém-estabelecido no organograma do departamento, para
producdo de audiovisuais das entrevistas, através de um QR code, espécie de codigo de
barra que pode armazenar diversos contetdos, lido por um aparelho celular com camera,
que faz a ligacéo para o canal do Youtube da TV Assembleia e bastidores da producdo da
matéria nas redes sociais da Alece, promovendo a inser¢do do periddico na internet e
aumentando a divulgacgéo do produto comunicacional. Para Jenkins (2009), a proliferagédo
de canais e a portabilidade das novas tecnologias de informatica e telecomunicagdes
causam a existéncia de midia em todos os lugares, ou seja, informacéo acessivel a todos.

Na evolucdo da Revista Plenario, a partir da 50* edicdo, podemos perceber
estratégias jornalisticas para captar mais o leitor e divulgar a¢cdes do parlamento cearense.
As séries de reportagens especiais foram bastante exploradas, trazendo aos cearenses
curiosidades do nosso Estado, por exemplo, as séries de reportagens, nas edi¢cdes 51 e 52
(ver Anexo, imagem 2), em 2018, contam sobre as cidades que foram cobertas pelas &guas
e durante a seca ressurgem, mostrando um pouco da histéria do Ceard. Novamente, a
linguagem da fotografia é destaque na exploragdo desses lugares, mostrando detalhes e
depoimentos de antigos moradores do local. Outra série de reportagem destacou o turismo
no Ceara, na edicdo 53, em 2018 (ver Anexo, imagem 2). A equipe percorreu o litoral
oeste e leste do nosso Estado, trazendo depoimentos dos moradores, empreendedores e
turistas que visitavam as praias, além de projetos dos parlamentares da casa legislativa
para esse ramo da economia. A linguagem fotografica foi novamente relevante, pois
mostrou as belezas de nosso litoral.

Nessas séries de reportagens, nao foi identificado o uso das redes sociais da Alece,
tanto fazendo bastidores como producdo de video audiovisual sobre o tema. Pecou
bastante, pois teria muito material disponivel sobre o turismo no Ceara envolvendo o

Poder Legislativo estadual.
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Outro ponto importante encontrado durante a analise dessas amostras presentes
neste artigo é a capa da edicdo 52, na qual o projeto gréafico utiliza a composicéo preto e
branco em uma matéria que aborda a maternidade no regime penitenciario feminino no
estado do Ceara. Isso choca o leitor com a ideia inicial de valorizacdo da fotografia, com
a estratégia de “fisgar” o leitor. A proposta preto e branco tornou-se estrategicamente
pioneira na Revista Plenéario. De acordo com os autores Caldwell e Zappatena (2007), a
parte mais importante de uma publicacdo € a capa, pois é estampada a marca, no caso do
Poder Legislativo, e seus valores. A ideia da desconstrucdo da maternidade, normalmente
marcada por alegria e cores, € diferente dentro do regime prisional. A producéo textual
foi muito complexa, pois buscava tratar a maternidade em ambiente hostil, respeitando as
diretrizes dos direitos humanos e dos direitos da mulher. Além disso, o leitor pode saber
das politicas publicas desenvolvidas e trabalhadas na Alece voltadas para essa tematica.
Também ndo houve o trabalho de audiovisual em parceria com o Nucleo de Midias
Digitais.

O ano de 2018 foi 0 ano de eleicdo para os cargos de deputados estaduais e
governador. Nesse periodo, as producdes da Revista Plenario foram reduzidas devido ao
cumprimento da lei eleitoral sobre a proibicdo de material publicitario durante o processo
de campanha.

No ano de 2019, foram produzidas quatro revistas, com inimeras modificacdes
de projetos graficos, construcdo de textos e tematicas de pautas.

Vale ressaltar que a Revista Plenéario se desenvolve muito sobre a perspectiva do
coordenador de comunicagdo social da Alece, ou seja, o olhar do gestor, lembrando que
ha gestores que gostam de um viés de comunicacdo publica mais despojado e outros
preferem ser mais técnicos ou formais, tendo como referéncia o perfil do presidente do
Poder Legislativo estadual. Esse novo gestor optou por uma construcdo mais formalizada
e direta sobre as tematicas do periddico. Inicialmente, foram produzidas matérias para
mostrar ao leitor a nova formacao do parlamento cearense naquele periodo, deixando-a
com uma leitura mais densa e criteriosa, por exemplo, foco nos partidos e nomes de
parlamentares com suas bandeiras de defesa dos mandatos.

Contudo houve outras tematicas interessantes. Na edicdo 55 houve matéria
destacando a “cidade-fantasma” do Ceara, que fica no municipio de Parambu: 0 distrito
de Cococi. Esta abandonada pelos moradores por conta da seca e dos desvios de verbas
publicas dos poderosos do lugar. Houve produgdo de audiovisual, ainda fraco, com

algumas melhorias, sobre a pauta, apresentando varias entrevistas de personagens
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relevantes. Para abertura dos trabalhos legislativos, em 2019, a pauta de Cococi iria ser a
capa, mas o gestor de comunicacdo optou por comprar material de um banco de imagens
e utilizar apenas tipografia para ilustrar a Revista Plenario. Confira a imagem 3 abaixo:

Imagem 3 — Capa da edigdo 55 com matéria de Cococi: cidade-fantasma do Ceara
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Fonte: site da Alece

A questdo da cultura de convergéncia foi bastante marcada dentro do Complexo
de Comunicagdo Social da Alece, ndo s6 0 meio desenvolvido que era importante, mas
também o contetdo diversificado usado nos varios nucleos de comunicagéo que a Alece
possui. O Nucleo de Midias Digitais, TV Assembleia (31.1), Revista Plenéario e Agéncias
de Noticias (site oficial) foram bastantes explorados em termos de comunicacao, ou seja,
a convergéncia comunicacional comecou a ser desenvolvida com a juncao desses nucleos
para um projeto relevante a Assembleia Legislativa do Ceara: os 30 anos da Constitui¢do

do Estado do Ceara, edicdo 58. Confira a imagem 4:
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Imagem 4 — Capa da edigdo 58 — 30 anos da Constituigdo do Ceara
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Para Jenkins (2009), o novo cenario comunicacional surge a partir das evolucdes
tecnoldgicas com individuos participantes deste meio, ou seja, € preciso explorar uma
comunicacdo interativa pensando na importancia dos contetdos produzidos. Com isso,
em outubro de 2019, a Assembleia Legislativa do Ceara langou o projeto dos 30 anos da
Constitui¢do do Estado. Isso desencadeou a unificagdo dos nucleos com seus diferentes
formatos e linguagens, certamente pode ser exemplificado na pratica como modelo da
cultura de convergéncia dentro do meio de comunicacdo publica.

A Revista Plenério, naquele projeto, foi o produto mais esperado pela gestdo de
comunicagéo, pois era algo concreto do fechamento dos trabalhos desenvolvidos por
varias equipes durante as festividades no parlamento cearense. A revista passou por
mudancas especificas do projeto grafico habitual para aquele momento, no qual o foco
sdo os ex-deputados constituintes que fizeram a Carta Magna do Ceara de 1989. Dai,
voltamos para o ponto que ja foi discutido, o viés mais formal e técnico na estrutura
textual, por exemplo, a escolha do discurso direto como estratégica de marketing.

De acordo com Maingueneau (2011), através da analise de textos de comunicacao,
destacamos algumas particularidades para o uso dessa escolha, como criar autenticidade
no discurso, citacdo de autoridade daquilo que é dito e mostrar-se objetivo no discurso.
Percebe-se esse mecanismo através do relato dos entrevistados sobre os bastidores da
producio do documento dentro do parlamento cearense naquela época. E marcante o uso
de audiovisual das entrevistas, produzidas pela equipe de midias digitais e inseridas em

uma pagina especial dentro do site oficial da Alece, juntamente com outros materiais
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produzidos sobre a mesma tematica pela TV Assembleia (31.1), FM Assembleia
(96,7MHz) e Agéncia de Noticias.

Essa edigdo de aniversario dos 30 anos da Constituicdo do Ceara contou, dentro
das entrevistas, com a participacao popular, por meio de institui¢cbes publicas que tiveram
surgimento através da Carta Magna estadual de 1989, a fala do presidente da Alece e do
procurador da Casa, além dos ex-deputados contextualizando sobre as curiosidades na
producdo da lei maior do Ceara. Outro ponto é a capa da edi¢do, com a utilizacdo de
desenhos dos equipamentos histéricos para caracterizar o Estado. E perceptivel que o uso
das imagens desses patrimonios, que estdo localizados na cidade de Fortaleza, nédo
engloba o Estado como um todo, j& que poderiam ter explorado outros tesouros cheios de
historias do nosso Ceara.

Em resumo, o projeto foi finalizado com sucesso e marcou o poder legislativo.
Para constar, as revistas produzidas nesse periodo de 2019, foram marcadas por muita
producdo de audiovisual através do mecanismo de QRcode e uso de drone, pequeno
dispositivo voador controlado a longas distancias e que € utilizado para captar imagens
aéreas. Mecanismo usado pela primeira vez na revista na edi¢do 572 sobre as plantacdes
de cocos no litoral oeste, no municipio de Paraipaba, marcados por recordes de

exportacdo. Confira a imagem 5:

Imagem 5 - Capa da edi¢do 57 com matéria de destaque dos cocos

Fonte: site da Alece

A Organizacdo Mundial da Saude decreta, em margo de 2020, a pandemia da
covid-19 em todo o planeta. Com isso, toda cadeia econdmica e da administracdo privada

e publica fecham as portas para o isolamento social rigido. De acordo com uma matéria
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divulgada em novembro de 2021 pela Agéncia Brasil, ressalta que atraves de uma
pesquisa feita em 2020, 83% dos domicilios brasileiros intensificaram o uso das
tecnologias digitais correspondente a 61,8 milhdes com acesso a alguma rede de internet
no Brasil. Essa pesquisa foi desenvolvida pelo Centro Regional de Estudos para o
Desenvolvimento da Sociedade da Informacgéo (Cetic.br), do Nucleo de Informacéo e
Coordenagdo do Ponto BR (NIC.br), 6rgdo do Comité Gestor da Internet no Brasil
(CGl.br). Foi o momento de se reinventar. Apesar dessa fase tdo dificil para o planeta, a
Assembleia Legislativa do Ceara ndo poderia fechar completamente, pois havia leis
necessarias para o atendimento da populacéo cearense, principalmente as mais carentes.

Uso de plataformas de comunicacdo (zoom, google meet, whatsapp) foram
bastante utilizados nesse periodo, as sessdes plenérias, reunido de comissdes técnicas e
audiéncias publicas adotaram o formato on-line para debater e votar matérias do
parlamento cearense. A Revista Plenario parou suas producdes pelo grande risco de
contaminacéo pelo Covid-19.

Em 2021, a partir de maio, a Revista Plenario foi agraciada com seu hotsite
(https://revista.al.ce.gov.br/) e a primeira revista, edicdo 592 (ver Anexo, imagem 7),
apenas on-line, depois da grande onda da covid-19, teve o intuito de levar ao leitor
cearense mais acesso as informacGes sobre as politicas publicas debatidas e quais 0s
projetos em tramitacdo desenvolvidos para o combate a doenca. Vale ressaltar que a
producdo da revista teve trés publicacdes naquele ano. A revista teve papel fundamental
para o esclarecimento sobre a doenca, 0 andamento no desenvolvimento de producdo das
vacinas e quais as expectativas dos cearenses. Além disso, outro combate foi estabelecido
pela Revista Plenario, foram as fakes news, ou melhor, noticias falsas que causavam a
desinformacdo a populacdo, principalmente sobre falsos tratamentos e destruindo a
veracidade das vacinas.

O hotsite de 2021, apresentou a uma navegabilidade simples com adequagé&o para
o formato de visualizacdo da revista, formato desktop e mobile, esse com visualizagdo
em aparelhos de celular, além de funcionalidade de reprodugéo dos audiovisuais presentes
nas matérias no processo de folhear, e por fim, o compartilhamento da revista em redes
sociais. De acordo com Vaz (2011), o sucesso de um site consiste em apresentar
conteddos relevantes, mecanismos interativos e ferramentas de estratégias de marketing

digital atualizadas. Veja a imagem 8 abaixo:

Imagem 8 — Print do hotsite da Revista Plenario
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: LENARIO

Fonte: Hotsite da Revista Plenério

A edicdo 602 (ver anexo, imagem 9) também tem formato on-line. E mais uma
observacao interessante é que s6 na edicdo 612 (ver anexo, imagem 9), a revista volta a
ser impressa pela gréfica. O projeto grafico mantém-se 0 mesmo do ano anterior e por
questdo de curiosidade do periddico € que para os formatos de visualizagdo, existem
adequacdes de nimeros de caracteres textuais, ou seja, 0 mesmo texto é adequado aos
formatos presentes na revista.

Por fim, as edi¢cBes mais atuais da Revista Plenario assumem teor de maior
qualidade tanto na questdo textual como no uso dos mecanismos de estratégia para
encantar o leitor. Algumas dessas ac¢6es correspondem a criacdo do podcast da revista na
FM Assembleia, existéncia do género artigo presente na revista e que é feito pelos
deputados estaduais e a maior visibilidade, no formato on-line, da linguagem fotografica
para matérias especiais. E importante ressaltar que o ntcleo de Fotografia da Alece
ganhou em 2022, o Prémio Gandhi de Comunicacéo pelas imagens do lugar onde foram
erguidos os campos de concentragdo existentes no Ceara, municipio de Senador Pompeu,
e de produzir a imagem do ultimo sobrevivente: o senhor Joaquim Barbosa, na edicéo

622, com presenca de audiovisual feito pelo Nucleo de Midias Digitais.
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5. CONSIDERACOES FINAIS

Em conclusdo, através deste artigo, € observado as caracteristicas presentes nas
analises das edigdes da Revista Plenério, podemos desenvolver as seguintes
consideracdes:

e E um produto do poder legislativo estadual galgado no rigor da informacéo,
combatendo as noticias falsas, e democratizando o acesso a Alece e as politicas
publicas;

e Apresenta um projeto grafico atualizado, seguindo as regras do Manual de
Identidade da Alece, e inserindo ferramentas interativas que estimulam o leitor a
conhecer a revista;

e O ndcleo da Revista Plenério é presenca marcante entre os outros meios da Alece,
favorecendo assim a cultura de convergéncia, como troca de informaces sobre a
pauta;

e Necessidade de atencédo, por parte da producdo, sobre a questdo do tempo de
divulgacdo e distribuicdo do periddico. Alguns fatores sociais, politicos,
individuais ou técnicos atrasam a finalizacdo dos trabalhos, isso dificulta o
processo para a fabricacdo da préxima edicao;

e Maior divulgacdo da revista, ndo s6 pelas redes sociais, mas aderir a programacao
da TV Assembleia, um espacgo para exibicdo dos audiovisuais produzidos pelo
Nucleo de Midias Digitais.

A Revista Plenério desenvolve uma tarefa fantastica em mostrar ao povo cearense
como estdo nossas leis e quais as curiosidades do nosso Estado. H4 muito para melhorar,
mas certamente é gratificante quem procura saber mais sobre o Ceara e a revista faz essa

tarefa com responsabilidade e ética para a Assembleia Legislativa do Ceara.
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7. ANEXOS

Imagem 2 — Capas das edic¢des 51, 52 e 53

~ A RESSIGNIFICACAO

— DO NORMAL ['A

\“

BALANCO DE CORES
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