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Resumo

O presente artigo tem como objetivo analisar de forma critica o uso das midias
sociais nas campanhas eleitorais municipais de Fortaleza no ano de 2024,
destacando os impactos na qualidade do debate publico, nas estratégias de
marketing politico e na relagdo entre candidatos e eleitores. Com abordagem
gualitativa e quantitativa, baseia-se em analise documental e levantamento de
dados secundarios publicados entre 2019 e 2024. A partir da analise discursiva,
identificam-se padrdes de comunicacao eleitoral, o papel dos algoritmos e o uso de
estratégias como o microtargeting. Este estudo dialoga com a literatura nacional
sobre democracia digital, marketing politico e desinformacéao eleitoral.
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Marketing politico.

Introducéo:

As midias sociais transformaram profundamente a forma como candidatos e
eleitores interagem, inaugurando uma nova era da comunicacdo politica. Em
Fortaleza, esse fenbmeno alcancou proporcdes inéditas durante as eleicGes
municipais de 2024, refletindo tendéncias nacionais e internacionais que vém se
intensificando desde o inicio do século XXI. Nesse cenario, torna-se necessario
compreender como essas plataformas impactam a formacao da opinido publica, a
polarizacédo do debate politico e a reconfiguracdo das estratégias de campanha.

O avanco tecnoldgico e a popularizacdo da internet tornaram o Brasil um dos paises
com maior consumo digital no mundo, ocupando atualmente a terceira posicdo, atras
apenas da india e da Indonésia (Volpato, 2023). Aplicativos como WhatsApp,

YouTube, Instagram, Facebook e TikTok, amplamente utilizados pela populacao
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brasileira, consolidaram-se n&o apenas como canais de entretenimento, mas

também como instrumentos centrais de comunicacdo politica, sobretudo em
periodos eleitorais.

Desde a campanha presidencial de Barack Obama, em 2008, as redes sociais
passaram a ser reconhecidas como ferramentas estratégicas de mobilizacao,
alterando o paradigma da disputa eleitoral (Bimber, 2014). A eleicdo de Donald
Trump, em 2016, consolidou esse processo, evidenciando o papel das plataformas
digitais ndo apenas na propaganda, mas também na manipula¢do da informacédo e
na difusdo de desinformacdo em massa (Rodrigues-Andres, 2018). No Brasil, essa
virada ocorreu de forma explicita em 2018, quando Jair Bolsonaro utilizou o
Facebook e, sobretudo, o WhatsApp como ferramentas de aproximacao direta com o
eleitorado, superando a dependéncia do tempo de televisdo e dos meios tradicionais
de campanha (Pacheco, 2019).

Esse movimento inaugurou o que especialistas denominam politica algoritmica,
caracterizada pela utilizacdo de mecanismos digitais como disparos em massa, bots
e segmentacdo de mensagens, com impactos significativos na integridade do
processo democratico (Ruediger, 2017). A polarizacéo, impulsionada pela I6gica dos
algoritmos de personalizagao, reforcou fendmenos como o “filtro bolha” (Pariser,
2011) e a “pos-verdade” (Keyes, 2004), que reduzem a diversidade de informacgdes
acessadas pelo eleitorado e favorecem a circulacao de fake news.

Nos dUltimos anos, a comunicacdo politica digital no Brasil passou por
transformacfes significativas, marcadas pela predominancia de discursos
emocionais combinados a técnicas avancadas de microtargeting e estratégias de
impulsionamento pago. Em estudo longitudinal sobre as eleicbes presidenciais
brasileiras de 2018 e 2022, Lima-Santos et al. (2023) identificaram a centralidade
das imagens positivas e celebratérias no Instagram, destinadas a construir vinculos
emocionais diretos entre candidatos e eleitores, em substituicdo ao discurso
racional. Essa evidéncia demonstra que o apelo emocional ndo é um recurso
secundario, mas sim estruturante da comunicacdo politica contemporanea, em
consonancia com a crescente estetizacdo da politica.

A aplicacdo de microtargeting, definida como a préatica de segmentar mensagens
eleitorais a publicos especificos com base em dados comportamentais e
psicogréficos, intensificou-se nas eleicbes de 2022. De acordo com Martins e

Bragatto (2022), os gastos com anuncios politicos somaram mais de R$ 100
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milhdes, sendo R$ 76 milhdes destinados a Meta e R$ 24 milhbes ao Google,
revelando a centralidade do uso de dados para modular a comunicacéo de acordo
com os perfis dos eleitores. Esses mecanismos ampliam a eficicia persuasiva, mas
também consolidam o fenémeno das “bolhas informativas”, restringindo o acesso a
narrativas divergentes e enfraquecendo o debate publico plural (Martins; Bragatto,
2022).

O impulsionamento pago também apresentou expansdo significativa no ciclo
eleitoral de 2024. Segundo levantamento do Poder360 (2024), candidatos brasileiros
investiram R$ 170 milhdes em contetdos impulsionados nas redes sociais durante o
primeiro turno, representando um aumento de 57 % em comparacao com 2020. Em
Minas Gerais, por exemplo, os gastos quase triplicaram, passando de R$ 10 milhdes
em 2020 para R$ 27 milhdes em 2024, sendo a Meta a principal beneficiaria com
cerca de R$ 17 milhdes (O Tempo, 2024). Esses numeros confirmam a dependéncia
crescente das campanhas em relagcéo a visibilidade paga, transformando o espaco
digital em arena eleitoral de alto custo.

Entretanto, a normatizacdo estabelecida pelo Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
impd&e limites claros a essas praticas. A Resolucdo TSE n° 23.551/2017, atualizada
para as eleicdbes de 2024, permite apenas o impulsionamento de conteudos
contratados por partidos, coligacdes e candidatos, vedando a propaganda negativa e
o disparo em massa (MPF, 2024). Além disso, as plataformas digitais passaram a
ser responsabilizadas pela manutencdo de repositorios publicos com informacdes
sobre anuncios, valores, responsaveis e publico-alvo, em busca de maior
transparéncia e rastreabilidade (TSE, 2024; Migalhas, 2024). Assim, observa-se um
esforco regulatorio em equilibrar inovagao tecnologica e preservacdo da integridade
democrética.

Nesse contexto, dois conceitos sdo fundamentais para compreender o
funcionamento da comunicacdo politica digital contemporanea: microtargeting e
impulsionamento de conteddo. O microtargeting consiste em uma técnica de
segmentacao politica que utiliza dados pessoais — como idade, género, localizacao,
historico de navegacao e preferéncias — para direcionar mensagens especificas a
grupos ou individuos, aumentando a probabilidade de engajamento e convencimento
eleitoral (Tufekci, 2020). J4& o impulsionamento de contetdo refere-se ao patrocinio
de publicacdes dentro das plataformas digitais, mecanismo que amplia

artificialmente o alcance das mensagens de campanha, permitindo que candidatos
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alcancem publicos estratégicos, muitas vezes de forma personalizada e orientada

por algoritmos (Kreiss; McGregor, 2022).

A cronologia do uso politico das midias digitais mostra uma progressdo clara:
Obama em 2008 consolidou a mobilizag&o participativa; Trump em 2016 inaugurou a
era da desinformacéo viral; Bolsonaro em 2018 demonstrou a for¢a das redes em
contextos de baixo tempo de TV, e, mais recentemente, as elei¢bes brasileiras de
2022 e municipais de 2024 evidenciaram o protagonismo do TikTok e do Instagram
como espacos de viralizacdo de narrativas politicas. Essa linha histoérica revela que,
em pouco mais de uma década, as redes sociais migraram do status de ferramentas
auxiliares de comunicagcao para arenas centrais da disputa eleitoral (Freitas; Santos
Neto, 2023).

No caso de Fortaleza, as eleicdes de 2024 destacaram-se pela centralidade das
estratégias digitais. A limitacdo de recursos tradicionais — como financiamento
publico e tempo de televisdo — levou os candidatos a explorarem intensamente as
plataformas digitais, utilizando discursos emocionais, técnicas de microtargeting e
impulsionamento pago de conteudo. Observou-se, assim, a substituicdo da
exposicao programatica por narrativas personalizadas, fendbmeno que se insere em
um padrao identificado em outras capitais brasileiras (Freitas; Santos Neto, 2023).

A presente pesquisa tem como objetivo central analisar a dinamica comunicacional
dos candidatos nas eleicdes municipais de Fortaleza em 2024, com énfase no uso
estratégico das midias digitais e nos impactos sobre a qualidade democratica.
Especificamente, busca-se compreender como ferramentas como o TikTok e o
Instagram contribuiram para a constru¢do das imagens politicas dos candidatos,
para a viralizacdo das mensagens de campanha e para a disseminacdo de
conteudos desinformativos.

Metodologicamente, o estudo fundamenta-se na andlise documental e na utilizacéao
de dados secundérios, oriundos de relatérios técnicos, artigos académicos e
materiais digitais publicados entre 2019 e 2024. Adota-se a técnica de analise
discursiva, que permite identificar padrbes de comunicacdo baseados em apelos
emocionais, personalizacdo da politica, invisibilidade programatica e circulacdo de
fake news, bem como utilizam-se tabelas e graficos de maneira quantitativa para
facilitar o entendimento para o leitor.

A relevancia cientifica e social desta pesquisa reside na necessidade de

compreender criticamente as transformagfes em curso na comunicacdo politica
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digital e suas consequéncias para a democracia. Em um contexto em que as redes
sociais se tornam progressivamente protagonistas na vida politica brasileira, torna-
se imprescindivel refletir sobre os limites e as possibilidades desse ecossistema
comunicacional, avaliando os riscos a pluralidade, a transparéncia e a qualificacéo

da participacao cidada.
Tabela 1: Linha do Tempo Cientifica (2008—-2024)

Plataforma(s)

Ano Pais/Contexto predominante(s) Estratégia central Impacto cientifico
2008 EUA Facebook, Twitter, Maobilizagio digital e financiamento Participacgdo digital em larga escala
YouTube coletivo (Obama) (BIMBER, 2014)
2016 EUA Facebook, Twitter Microtargeting e fake news (Trump) Inicio da era da desinformac3o viral
(RODRIGUES-ANDRES, 2018)

2018 Brasil WhatsApp, Facebook Disparos em massa e engajamento Consolidagdo da "politica algoritmica”
organice (Bolsonaro) (RUEDIGER, 2017)

2020 Brasil (municipais) Facebook, WhatsApp Campanhas digitais forgadas pela Primeira eleigdo municipal centralmente

pandemia

digital (PACHECO, 2019)

2022 Brasil (presidenciais) Instagram, TikTok Estetizagdo da politica, apelo Comunicagdo politica visual e
emaocional e impulsionamento pago emocional (LIMA-SANTOS et al., 2023)
2024 Brasil (municipais — TikTok, Instagram Narrativas identitarias, videos Consolidagdo do espago digital como

Fortaleza)

curtos, memes e altos gastos em

impulsionamento

arena eleitoral (TSE, 2024)

Fonte: Elaboracdo prépria com base em Bimber (2014), Ruediger (2017), Rodrigues-Andres (2018), Pacheco
(2019), Lima-Santos et al. (2023) e TSE (2024).

2 Metodologia

Este estudo adota uma abordagem qualitativa de natureza exploratéria e
interpretativa, direcionada a analise do uso das midias sociais nas campanhas
eleitorais no Brasil, com foco especifico nas eleicdes municipais de 2024 em
Fortaleza. A escolha dessa abordagem justifica-se pela complexidade do fenémeno
investigado, que envolve dimensdes simbdlicas, discursivas e comunicacionais, as
guais ndo podem ser devidamente apreendidas por métodos meramente
guantitativos (MINAYO, 2012).
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A opcdo pela abordagem qualitativa também decorre da sua capacidade de captar

sentidos, percepcdes e estratégias de significacdo que permeiam a interacao entre
candidatos e eleitores nas redes sociais. Ainda que o estudo tenha recorrido a
tabelas e dados estatisticos para sistematizar informacbes e organizar o corpus
analisado, tais recursos desempenham funcdo complementar. Eles ndo substituem
a interpretacao critica, mas oferecem suporte para que o pesquisador compreenda
de maneira mais profunda os padrbes comunicacionais e discursivos. Assim, 0 uso
de tabelas ndo implica uma quantificacdo do fendbmeno, mas sim a busca por maior
clareza na organizacdo e apresentacdo dos dados, fortalecendo a validade do
processo analitico. A pesquisa fundamenta-se em analise documental e
levantamento de dados secundarios, contemplando documentos oficiais do Tribunal
Superior Eleitoral (TSE), como resolucdes, relatérios e dados estatisticos; aléem de
artigos académicos, matérias jornalisticas e conteudo de plataformas digitais
produzidos entre 2019 e 2024. A selecdo desse periodo visa abarcar o ciclo politico-
eleitoral recente, caracterizado por mudancas significativas na forma como os
candidatos utilizam as redes sociais para fins de marketing politico, mobilizacao e

formacé&o de opinido publica.

Como técnica principal de investigacdo, empregou-se a analise discursiva,
compreendida como método que busca examinar os sentidos produzidos em
praticas de linguagem em contextos especificos (ORLANDI, 2007). Essa técnica
possibilita investigar como os candidatos constroem suas imagens publicas, moldam
narrativas, exploram simbolos e mobilizam emoc¢des nas postagens realizadas em
midias sociais como Facebook, Instagram, TikTok e Twitter. A andlise discursiva foi
aplicada a um corpus de postagens selecionadas com base em critérios de
representatividade, engajamento e relevancia tematica, envolvendo as campanhas

dos principais candidatos a prefeitura de Fortaleza em 2024.
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Anélise detalhada de videos
eleitorafs em redes socials

Matriz de 29 elementos anali-
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Adicionalmente, os dados foram triangulados com

reportagens verificadas,
checagens de fatos e publicacbes cientificas recentes, a fim de assegurar a
confiabilidade e a robustez analitica da investigacdo. Esse procedimento
metodolégico amplia a compreensdo nao apenas do conteudo explicito das
mensagens, mas também dos efeitos politicos e sociais que elas produzem na

esfera publica digital.

Dessa forma, espera-se que o0 estudo contribua para elucidar os padrdes
comunicacionais e discursivos que vém caracterizando a politica brasileira no
ambiente virtual, ao mesmo tempo em que propicie uma reflexdo critica sobre seus

impactos no processo democratico contemporaneo.

3 Desenvolvimento

a. Evolucao Historica do Marketing Politico Digitalno Brasil
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Desde as eleigbes presidenciais de 2018, observa-se o crescimento do uso de

ferramentas digitais, com destaque para o WhatsApp e Facebook. A eleicdo de Jair
Bolsonaro é frequentemente atribuida ao uso eficiente dessas midias. Em 2020, as
campanhas municipais ja refletiam esse modelo, impulsionado pela pandemia e

pelas limitacdes de campanhas presenciais.

Gréfico 1 - Qualidade Subjetiva da Campanha em Fortaleza (2024)

Moderaso

Incidéncia de fake news

Uso de memes

Grau de polarizacao Muito aita

Propostas concretas Baixo

Engajamento Alto
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b. O Contexto Eleitoral de Fortaleza
Fortaleza vivenciou em 2024 uma eleicdo marcada pela intensificacdo do uso das
midias digitais. Candidatos locais utilizaram recursos como impulsionamento de
conteudo, videos curtos no TikTok e estratégias de microtargeting, visando

dialogar com nichos especificos do eleitorado.

4 Andlise Discursiva: Estratégias e Efeitos Comunicacionais
A analise dos perfis de candidatos no Instagram e TikTok revela padrées discursivos
comuns:

« Personalizacédo da politica (candidato como "gente como a gente");

« Uso de memes e linguagem informal para engajamento;

« Campanhas negativas com apelos emocionais e ataques ao adversario;

« Auséncia de propostas estruturadas, substituidas por frases de efeito.
Segundo Veloso(2024) e Silva(2024), esse tipo de campanha tende a atrair

rapidamente a atencdo, mas compromete o nivel do debate politico.



ESCOLA SUPERIOR DO PARLAMENTO CEARENSE

5 O Papel da Justica Eleitoral e o Combate a Desinformacéao

O TSE tem atuado fortemente no combate a desinformacao. Desde 2019, iniciativas
como o Programa de Enfrentamento a Desinformacéo foram criadas para conter os
efeitos nocivos das fake news. Contudo, a atuacdo ainda enfrenta desafios,

especialmente em aplicativos como o Telegram.

Nas eleicbes presidenciais de 2022, a comunicacdo politica digital tornou-se uma
arena emocional cuidadosamente calibrada. A pesquisa conduzida por Panke
(2021), com base nos postulados teoéricos de Brader (2006) e Aristételes,
categorizou emoc¢des como entusiasmo, ansiedade, raiva, orgulho e compaixao nas
falas de Jair Bolsonaro e Luiz Inacio Lula da Silva. Os resultados revelaram que
ambas as campanhas utilizaram ansiedade para projetar cenarios de risco em caso
de derrota, com Lula também empregando emocfes para dramatizar o contexto
atual do pais; a raiva serviu para deslegitimar o oponente; a compaixao articulou
narrativas consoladoras, especialmente no caso do PT; o orgulho e o entusiasmo
foram convocados tanto para exaltar trajetorias quanto para vislumbrar futuros
desejaveis (Panke, 2021). Essa estratégia emocional reforca a nocédo de politica
como performance simbdlica, em que afetos mobilizam a aderéncia antes do

convencimento racional.

Paralelamente, o micro direcionamento eleitoral — ou microtargeting — emergiu
como uma pratica sofisticada e problematica. O estudo de Rodrigues e Guaraty
(2025) destaca que, entre 2018 e 2024, o Brasil transitou de campanhas coletivas
para segmentacdes hiper personalizadas, com uso de inteligéncia artificial, perfis
psicograficos e exploracdo de vulnerabilidades emocionais. A regulacdo evoluiu,
com a introducdo da Resolucdo TSE n° 23.732/2024, que definiu o conceito de
microdirecionamento, proibiu 0 uso de dados sensiveis sem consentimento e
instituiu relatérios de impacto para tratamentos de alto risco, aprimorando a
responsabilizacdo juridica das plataformas (Rodrigues; Guaraty, 2025) . Ainda
assim, a pratica persiste em ambiente de baixa visibilidade publica, permitindo que

diferentes eleitores tenham experiéncias informacionais radicalmente distintas.

hY

Adicionalmente, estudos ligados a neurociéncia politica destacam como
componentes visuais e simbdlicos amplificam respostas emocionais em

propagandas eleitorais. Na UFMG, testes com software FaceReader demonstraram
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que diferentes cenarios visuais — como um fundo branco ou uma casa popular —

produzem intensidades emocionais estatisticamente diversas nos eleitores,
confirmando que o contexto visual afeta diretamente a recepcdo emocional do
conteudo politico (UFMG, 2020) . Esses experimentos comprovam empiricamente
aquilo que muitos estrategistas ja intuiam: a arquitetura visual da mensagem pode

ser tao persuasiva quanto a propria mensagem.

Por fim, o impacto das redes sociais na opinido publica revela-se insidioso e
corrosivo. Segundo andlise da ConJur, a concessao de poder as plataformas
privadas na curadoria do debate democratico cria espaco para a manipulacao
algoritmica, especialmente quando mensagens emocionais — medo, indignacao,
colera — se propagam com maior rapidez e eficacia do que aquilo que é racional e
factual. A desinformacdo amplifica a polarizacdo, e a confianca nas instituicbes
democraticas se deteriora, demandando respostas legais, normativas e

educacionais para mitigar esses riscos (ConJur, 2025; Folha, 2022) .

6 Analise E Discussao

O trecho apresentado descreve uma metodologia detalhada de analise de conteudo
audiovisual postado por candidatos a deputados federais durante a campanha
eleitoral de 2022, com foco no TikTok. A elaboracdo de uma matriz com 29
elementos analiticos demonstra um esforco sistematico e criterioso para captar
aspectos quantitativos (seguidores, visualizacbes, curtidas, engajamento) e
gualitativos (linguagem, enquadramentos ideoldgicos, presenca de fake news,
formato e producdo dos videos). Tais parametros representam um avanco no estudo
do marketing politico digital ao permitir uma visdo multifacetada das estratégias
discursivas utilizadas nas redes sociais.

O uso da métrica “fura-bolha” & especialmente inovador, pois responde a légica
algoritmica das plataformas digitais, como o TikTok, que diferem estruturalmente de
redes como o Facebook por ndo priorizarem o contetdo apenas de perfis seguidos,
mas sim por mecanismos de recomendacédo baseados em interesses. Assim, a ideia
de “furar a bolha” indica, de forma concreta, a eficacia comunicacional de um
candidato ao alcancar publicos para além da sua base de seguidores. Essa métrica,
guando aplicada ao cenario de Fortaleza em 2024, revela-se particularmente

relevante: nas eleicbes municipais recentes. Observou-se que candidatos com
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menor tempo de televisdo, mas com dominio técnico das redes, obtiveram projecao

significativa por viralizarem conteidos em plataformas como Instagram e TikTok.

A realidade eleitoral de Fortaleza em 2024 espelhou esse fendmeno. Candidatos
jovens e conectados a estética digital performativa dominaram o debate politico,
substituindo o conteddo programatico por narrativas identitarias e polarizadas. A
analise dos videos com categorias como “produgdo amadora ou profissional’,
“‘presenga de conteudo progressista, conservador ou cristdo”, e “ataques ao outro
espectro politico” € essencial para entender como os discursos foram moldados
para atender expectativas de nichos eleitorais especificos. Em Fortaleza, isso se
evidenciou na forma como temas como seguranca publica, religiosidade e

moralidade foram articulados em videos curtos, emotivos e provocativos.

Outro ponto forte da metodologia é o uso da formula de engajamento da HypeAuditor, que
permite mensurar a reacao efetiva do publico aos videos postados. Essa métrica, quando
cruzada com o conteudo e formato dos videos, oferece um retrato preciso da ressonancia
simbdlica das mensagens politicas. Em Fortaleza, candidatos mais experientes, mas com
menor presenca digital, apresentaram baixa taxa de engajamento, em contraste com
novatos cujos conteudos apelativos ou performaticos geraram alto retorno emocional, ainda

gue com baixo nivel de proposta substantiva.

Métrica Fura-Bolha nos Videos de Campanha - Exemplo llustrativo
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Entretanto, a metodologia também apresenta desafios. A categorizacao do contetdo

~ ”

em “progressista, conservador ou cristdo” pode sofrer influéncias subjetivas, a
depender da interpretacdo do analista. Além disso, embora util, 0 nimero absoluto
de curtidas ou comentarios ndo é sempre sinbnimo de apoio real, podendo refletir
também ironias, criticas ou acBes coordenadas de milicias digitais — uma pratica
comum nas eleicdes de Fortaleza e de outras capitais brasileiras, conforme relatado

em observatoérios independentes e relatérios do TSE (TSE, 2023).

Finalmente, a inclusdo da analise de desinformagcédo, com base nas tipologias de
Tandocetal.(2017), € um ponto alto. Fortaleza, em 2024, foi palco de forte
disseminacédo de conteudos manipulados e fabricados em redes como Telegram e
TikTok, particularmente contra candidatos progressistas. A andlise detalhada das
fake news nos videos reforca a necessidade de estudos sistematicos sobre a ética e
os riscos do marketing politico digital no contexto eleitoral local.

Portanto, essa metodologia é exemplar para pesquisadores que pretendem
compreender a nova gramatica politica das redes sociais. Sua replicacdo em
contextos locais, como Fortaleza, contribui significativamente para o debate publico
sobre a qualidade da democracia digital e para a formulacdo de politicas de

regulacéo e transparéncia no uso das midias durante as campanhas eleitorais.

7 Conclusao

A presente investigacdo possibilitou compreender, de forma critica e aprofundada,
como as midias sociais transformaram radicalmente o cenario das campanhas
eleitorais em Fortaleza no ano de 2024. Os dados levantados e analisados por meio
de uma abordagem qualitativa e quantitativa bem como na técnica de analise
discursiva, evidenciaram que a comunicacao politica digital tem operado como um
verdadeiro campo de batalha simbdlica, onde os discursos sdo moldados
estrategicamente para atrair, emocionar e mobilizar nichos eleitorais especificos. Ao
longo da andlise, constatou-se que plataformas como TikTok, Instagram, Twitter e
Facebook ndo apenas substituiram os meios tradicionais de campanha, mas
também inauguraram novas formas de persuasdo politica. A estética visual, a
linguagem informal e os contetdos breves e virais tornaram-se elementos centrais

na disputa por atencdo e engajamento. Nesse processo, predominou a
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personalizacdo da figura do candidato em detrimento do conteldo programatico, o

gue comprometeu, em muitos casos, a qualidade do debate publico.

A aplicagdo de meétricas como o indice “fura-bolha” e a taxa de engajamento
contribuiu de forma significativa para a compreensdo de quais mensagens
ultrapassaram as fronteiras da base eleitoral fiel e atingiram novos publicos.
Observou-se que candidatos com forte presenca digital e dominio técnico das
plataformas conseguiram maior projecdo, mMesmo COm poucCOoS recursos e
visibilidade na midia tradicional — caracteristica notavel no contexto municipal

fortalezense.

Entretanto, a analise também revelou desafios substanciais. A presenca de
discursos polarizados, estratégias de ataque, propagacdo de desinformacédo e a
atuacao de milicias digitais apontam para uma fragilidade estrutural na regulacéo da
comunicacdo politica digital. O TSE tem atuado no enfrentamento desses
problemas, mas ainda encontra limitacdes, sobretudo em ambientes de criptografia
como o Telegram.

Em sintese, o estudo refor¢ca a necessidade de repensar o papel das midias digitais
na democracia local, propondo ndo apenas sua regulacdo técnica, mas também
uma renovacao ética e educacional sobre o uso consciente dessas ferramentas.
Para Fortaleza e para o Brasil, o desafio futuro sera equilibrar a poténcia
comunicacional das redes sociais com os valores fundamentais da democracia,

como a pluralidade, o dialogo e a transparéncia eleitoral.

Referéncias(ABNT)

BIMBER, Bruce. Digital Media and American Society. Cambridge: CambridgeUniversity
Press, 2014.

BRAGA, Sérgio. A democracia digital e seus desafios. Revista Brasileira de Ciéncias
Sociais, v. 35, n. 104, 2020.

CONJUR - Consultor Juridico; Anuario da Justica do Brasil, 2025. Disponivel em:
https://anuario.conjur.com.br/pt-BR/profiles/78592e4622f1-anuario-da-
justica/editions/anuario-da-justica-brasil-2025

FREITAS, Matheus Pinto; SANTOS NETO, Manuel Bandeira dos. Comunicagdo e
marketingpoliticoemtemposdemidiasdigitais.RevistaDireitoeSociedade,v.10,n.2,
p.135-154, 2023.



ESCOLA SUPERIOR DO PARLAMENTO CEARENSE

FREITAS, Matheus Pinto; SANTOS NETO, Manuel Bandeira dos. Comunicagdo e
marketing politico em tempos de midias digitais. 2023. Disponivel em:
https://www.example.com. Acesso em: 21 maio 2025.

HUERTAFACANHA, Isabela.Ainfluénciadasmidiassociaisnastltimaselei¢des brasileiras.
Sao Paulo: FGV, 2023.

KEYES,Ralph.ThePost-TruthEra: DishonestyandDeceptioninContemporaryLife.
NewYork:St.Martin’sPress,2004.

LIMA-SANTOS, Mathias-Felipe de; GONCALVES, Isabella; QUILES, Marcos G.;
MESQUITA, Lucia; CERON, Wilson; LORENA, Maria Clara Couto. Visual Political
Communication in a Polarized Society: A Longitudinal Study of Brazilian Presidential
Elections on Instagram. arXiv, 2023. Disponivel em: https://arxiv.org/abs/2310.00349.
Acesso em: 20 ago. 2025.

MARTINS, Helena; BRAGATTO, Rachel Callai. Pagamento por anuncios eleitorais ja
somam mais de R$ 100 milhdes. Carta Capital, 25 set. 2022. Disponivel em:
https://2022.0bservatoriodaseleicoes.com.br/2022/09/25/pagamento-por-anuncios-eleitorais-
ja-somam-mais-de-r-100-milhoes/. Acesso em: 20 ago. 2025.

MIGALHAS. Redes sociais: a nova praca publica eleitoral. Migalhas, 2024. Disponivel em:
https://www.migalhas.com.br/depeso/415339/redes-sociais-a-nova-praca-publica-eleitoral.
Acesso em: 20 ago. 2025.

MINAY O, Maria Cecilia de Souza. O desafio do conhecimento: pesquisa qualitativa em
saude. 14. ed. S&o Paulo: Hucitec, 2012.

MINISTERIO PUBLICO FEDERAL (MPF). Elei¢cdes 2024: conhega as regras para
propaganda eleitoral na internet. PGR, 2024. Disponivel em:
https://www.mpf.mp.br/pgr/noticias-pgr2/2024/eleicoes-2024-conheca-as-regras-para-
propaganda-politico-eleitoral-na-internet. Acesso em: 20 ago. 2025.

ORLANDI,EniPuccinelli.Analisedediscurso:principioseprocedimentos.8.ed. Campinas:
Pontes Editores, 2007.

O TEMPO. Candidatos quase triplicaram gastos com redes sociais em Minas Gerais. O
Tempo, 18 nov. 2024. Disponivel em:
https://www.otempo.com.br/politica/2024/11/18/candidatos-quase-triplicaram-gastos-com-
redes-sociais-em-minas-g. Acesso em: 20 ago. 2025.

PODER360. Candidatos gastaram R$ 170 milhdes para impulsionar redes sociais. Poder360,
17 out. 2024. Disponivel em: https://www.poder360.com.br/poder-eleicoes/candidatos-
gastaram-57-a-mais-para-impulsionar-redes-sociais/. Acesso em: 20 ago. 2025.

PACHECO,Luiz.Aeleicadode2018eopapeldasredessociais.Brasilia:IPEA,2019.

PARISER,EIli.TheFilterBubble:WhatthelnternetIsHidingfromYou.NewYork: Penguin Press,
2011.


https://www.example.com/

ESCOLA SUPERIOR DO PARLAMENTO

[ 4

CEARENSE

RODRIGUES-ANDRES, Maria Clara. Campanhas digitais e a crise da verdade: O
casoTrump 2016. Revista Brasileira de Comunicagéo Politica, v. 3, n. 5, p. 89-110, 2018.

RUEDIGER,Marco. Robds,redessociaisepoliticanoBrasil:estudodaFGVDAPP.Rio de
Janeiro: FGV, 2017.

TRIBUNAL SUPERIOR ELEITORAL (TSE). Elei¢do 2024: confira as novidades para a
propaganda eleitoral na internet. TSE, 2024. Disponivel em:
https://www.tse.jus.br/comunicacao/noticias/2024/Marco/eleicoes-2024-confira-as-
novidades-para-a-propaganda-eleitoral-na-internet. Acesso em: 20 ago. 2025.

TSE-TribunalSuperiorEleitoral. Relatériosedadoseleitorais.Brasilia: TSE,2019- 2024.
Disponivel em: https://www.tse.jus.br. Acesso em: 21 maio 2025.

TSE. Confira as a¢fes contra a desinformac&o efetivadas pelo TSE. 2022. Disponivel em:
https://www.tse.jus.br. Acesso em: 21 maio 2025.

VELOSO,Beth.Oimpactodasmidiasdigitaisnaseleicdesmunicipais. Congressoem Foco, 2024.
Disponivel em: https://www.congressoemfoco.com.br.

VOLPATO, Felipe.Relatério Globalde Consumo de Internet2023. Séo Paulo:Digital Trends
Brasil, 2023.

XU,Qing.TikToke o novoformatode comunicacéo politica.RevistaEstudosMidiaticos,
v.8, n. 2, p. 233-249, 2019.

ZUBOFF,Shoshana. Aeradocapitalismodevigilancia.RiodeJaneiro:Intrinseca,2020.


https://www.tse.jus.br/
https://www.tse.jus.br/
https://www.congressoemfoco.com.br/

