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RESUMO

O presente artigo discute os impactos das redes sociais digitais como novos espagos
de interacdo politica e suas implicagbes para as campanhas eleitorais
contemporaneas, analisando especificamente a disputa pela Prefeitura de Fortaleza
em 2024. Partindo dos referenciais tedricos da cibercultura, dos algoritmos e da
economia de plataformas, argumenta-se que as redes sociais se consolidaram como
palanques politicos ampliados, influenciando praticas comunicacionais, estratégias
eleitorais e a propria percepcdo do eleitorado. A partir de pesquisa exploratéria,
qualitativa e bibliografica, o estudo observa como a légica algoritmica, a cultura da
rolagem infinita e a ascensao dos digital influencers reconfiguram a comunicagao
politica e fomentam o fendbmeno das “campanhas infinitas”. A analise do caso
fortalezense revela um cenario de engajamento massivo nas plataformas, alto
investimento financeiro em impulsionamento digital e disputas narrativas baseadas
em memes, jingles e viralizagdo, sugerindo uma transigdo da politica do tempo
institucional para a politica do fluxo continuo. Conclui-se que, embora as redes sociais
potencializem a participacdo e a visibilidade, também produzem riscos socio-
informacionais como segmentagdao extrema, desinformacido, camaras de eco e
modulagdo comportamental, demandando continua reflexdo critica e novos estudos.
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BREVE INTRODUGAO A PROBLEMATICA - POLITICA E CIBERCULTURA

Vivemos o limiar de uma nova era. Sobretudo quando paramos para refletir
sobre as intensas descobertas cientificas e as velozes transformacdes tecnoldgicas
que o tempo presente vem apresentando. Dentre essas grandes mudancgas, uma das
mais marcantes em nossa geragdo tem sido o surgimento da internet, ou mais
precisamente, das redes sociais digitais que, segundo Recuero (2004, p.3), trata-se
de uma forma de conexdo entre individuos necessariamente mediada por
computadores. E preciso destacar ainda que, segundo a autora o conceito de redes

sociais digitais (ou virtuais) distingue-se de um conceito mais classico de “rede social’



conforme encontrado na sociologia ou na antropologia. Ainda segundo Recuero, este

conceito mais especifico do ambiente digital, podemos pensar como:
Uma rede social é definida como um conjunto de dois elementos: atores
(pessoas, instituigbes ou grupos; nés da rede) e suas conexdes (interagbes
ou lagos sociais). Uma rede, assim, € uma metafora para observar os padrdes
de conexao de um grupo social, a partir das conexdes estabelecidas entre os
diversos atores (RECUERO, 2009, p.24)

Neste aspecto observa-se que a principal diferenca entre as redes sociais
classicas e uma rede social digital €, de modo geral, a presenca de equipamentos
tecnologicos portateis, os gadgets eletrénicos computadorizados, como mecanismos
de mediacdo para que essas relagdes se estabelecam. E isso é importante de ser
percebido pois indica que a incorporagao de tecnologias computadorizadas reformula
e ressignifica comportamentos ja conhecidos de sociabilidade humana, e que isso,
muito embora ndo inaugure necessariamente algo inédito, nos coloca diante de efeitos
e praticas nunca antes observados na atual escala ou velocidade de disseminagao.

Desse modo podemos perceber que a eclosdo e massificacdo desse
fendmeno tém marcado profundamente as dindmicas sociais e a maneira como as
sociedades contemporéneas se comportam. E ndo apenas isso, a popularizagéo e
disseminagao das diversas formas e modelos de plataformas disponiveis para estas
interagdes instauram novos tipos e novas necessidades de atuagdo sobre o mundo.
Modifica profundamente outras formas mais tradicionais das relagdes humanas, que
dessa maneira passam a também serem atravessadas por uma coexisténcia com
ambientes culturais digitais e que, nesse processo, acabam incorporando novas
dinamicas profissionais, familiares e, como seria de se esperar, politicas. A esse novo
universo cultural, cognitivo e semantico Pierre Lévy nomeia como “cibercultura”, que
em suas palavras seria definida como um “conjunto de técnicas (materiais e
intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se
desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespaco” (LEVY, 1999, p.14).

Seguindo adiante, Plessner, ao definir o ser humano como um “ser historico
e portanto politico” (2009, p. 76) nos provoca a pensar que uma mudanga no tecido
social de tamanha envergadura nos coloca diante de um novo paradigma das relagoes
de poder humanas, pois, partindo dessa perspectiva podemos dizer que todo grande
marco histérico de transformacado da cultura humana € acompanhado também por
transformacdes de natureza politica. Dito isso, € facil constatar, mesmo que de

maneira “leiga”, que as redes sociais emergiram como elementos centrais na dinadmica



dos fazeres politicos globais e também no Brasil, transformando profundamente a
comunicagao politica, a mobilizacdo cidadd e a interacdo entre governantes e
governados. Segundo Penteado e Cruz (2019, p. 111) “as midias sociais se tornaram
importantes ferramentas das praticas politicas no atual estagio de digitalizagcado da
sociedade.

No contexto brasileiro, eventos como as Jornadas de Junho de 2013 e as
eleicdes presidenciais subsequentes evidenciaram o papel crucial e crescente das
plataformas digitais na organizagdo de manifestagdes e nas novas conformagdes do
debate publico, ainda que seus efeitos mais longevos nédo pudessem ser percebidos
de imediato a época. De qualquer modo o ineditismo, bem como a proximidade
historica dessa pesquisa com o0s eventos analisados impdem duas questbes
importantes a serem consideradas: primeiro, uma grande cautela se faz necessaria,
visto que diversos fatos sociais intimamente ligados as transformacgdes politicas
impostas pelas redes sociais ainda seguem se desenrolando, 0 que nos sugere um
olhar cauteloso sobre seus efeitos mais amplos, e segundo, dado o enorme impacto
dessas novas dindmicas sociais e politicas, percebermos que se faz urgente a
producdo de pesquisas que investiguem essas questbes que, cada vez mais, tem
levado estudiosos de diversos campos a se debrugarem sobre a pergunta: quais os
efeitos que as redes sociais digitais, com suas ferramentas de algoritmos e scrolling
infinitos (scrolling € um estrangeirismo oriundo da lingua inglesa que significa,
literalmente, “rolagem”. Trata-se de um desses novos vocabulos tipicos da cultura das
redes e faz referéncia ao gesto de deslizar o dedo ou o cursor pelas telas durante a
navegacao por conteudos, para “rolar” as paginas de noticias, fotos e videos, num
fluxo continuo e interminavel de avancar entre as informacgbes) causam na percepgao

e nas maneiras de experimentar a politica atualmente?

2 AS BIG TECHS E A POLITICA NA ERA DO CAPITALISMO DE
PLATAFORMAS

Ainda situando nossa problematica € preciso um rapido olhar para o
panorama atual dessa relacdo entre “redes sociais x politica x debate publico”. No
atual cenario, diversos parlamentares e atores politicos de variados campos
ideologicos tém utilizado a internet e as redes sociais como seus principais canais de

comunicacao junto a sociedade civil. No Brasil figuras como o ex-presidente Jair



Messias Bolsonaro (PL — Partido Liberal) ou os deputados federais Nikolas Ferreira
(PL - MG) e Erika Hilton (PSOL — Partido Socialismo e Liberdade - SP), por exemplo,
destacam-se pelos numeros de audiéncia que tem alcangado em suas plataformas
digitais, beirando milhdes de espectadores, assistindo aos pronunciamentos e videos
em seus canais em questao de poucas horas. Ja no cenario internacional o fenbmeno
dessa intima relacdo entre politica e redes sociais também pode ser fortemente
observado, com enorme destaque para a figura do atual presidente estadunidense,
Donald Trump. Ele efetivamente utiliza suas redes sociais pessoais, inclusive a
plataforma Truth Social, uma plataforma de midia social criada pelo Trump Media &
Technology Group (TMTG), como seu canal oficial para pronunciamentos e assuntos
de politica internacional, elaboragdo e promulgagcdo de decretos, bem como para
negociagdes, substituindo inclusive os protocolos de comunicagao tradicionais da
Casa Branca.

Outro importante fator a ser considerado tem sido o grande interesse por
parte dos grupos proprietarios dessas plataformas digitais em participarem ativamente
da politica global, seja para defender seus proprios interesses, seja para contribuir
com governos e nagdes. De qualquer modo um dos gestos mais emblematicos nesse
sentido e que evidenciou bastante esse anseio das Big Techs (o conglomerado de
empresas multinacionais que sao proprietarias das maiores plataformas digitais do
planeta) foi a presengca de seus principais CEOS na posse do presidente
estadunidense em Janeiro de 2025, quando compareceram figuras como Mark
Zuckerberg (Meta), Sundar Pichai(Google), Tim Cook (Apple), Jeff Bezos (Amazon),
Shou Zi Chew (TikTok), Sam Altman (Open Al) e Elon Musk (Tesla).

Os desfechos e o futuro dessa “parceria” ainda sao incertos, embora seja
pouco provavel que essa simbiose entre Big Techs e geopolitica mundial esteja em
uma etapa concluida. Ao contrario disso, o advento das tecnologias de inteligéncia
artificial e a ampliagdo da capacidade de processamento de dados por essas mesmas
tecnologias parecem demonstrar que estamos ainda em uma fase embrionaria desse
processo e, quiga, no limiar de uma grande revolugédo nas formas da politica como a

conhecemos.

3 METODOLOGIA



Diante da compreensdo da relativa proximidade histérica com o tema
pesquisado e portanto, da auséncia de dados quantitativos ou pesquisas anteriores
que permitissem outras aferigdes mais estatisticas ou quantitativas, optou-se nesse
artigo por adotar uma investigagao de carater exploratério como metodologia de
pesquisa, visto que “a pesquisa exploratdria visa proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir hipéteses.”
(MARCONI; LAKATOS, 2017, p. 188). O objetivo, neste caso, é produzir reflexdes
acerca dos impactos da cultura tipica das redes sociais nos modos do fazer politico
contemporaneo, tomando como objeto de observagdo o caso concreto das elei¢gdes
municipais na cidade de Fortaleza no ano de 2024.

Para este exercicio partiremos de uma analise bibliografica, que é “aquela
que se desenvolve tentando explicar um problema a partir de referéncias tedéricas
publicadas em documentos” (MARCONI; LAKATOS, 2017, p. 57), de modo a resgatar
o estado da arte acerca dos temas abordados e convidando ao debate alguns autores
que trabalham questbes como cibercultura, redes sociais, economia de plataformas
e politica, entre outras, afim de encontrar definicbes e parametros que nos permitam
avaliar sob uma perspectiva qualitativa o fenébmeno social investigado.

Desse modo, optou-se por estas abordagens metodoldgicas porque séo
aquelas que melhor se adequam ao tipo de analise a que este artigo se propde, uma
vez que, conforme Marconi e Lakatos (2017), a pesquisa qualitativa ndo tem foco na
quantificacdo, mas na interpretacdo de fendbmenos sociais, privilegiando desse modo
os significados e processos, permitindo a compreensdao das experiéncias e

perspectivas mais subjetivas destes.

4 OS ALGORITMOS DE REDES SOCIAIS

Mas afinal, diante dessas dinamicas, como essa nova praxis, fruto das
tecnologias de redes sociais, afetam concretamente o0s nossos modos
contemporaneos de consumir e fazer politica? Essa talvez seja a grande questao
nesse campo. O fato € que, inquestionavelmente, ha impactos, e ainda estamos

investigando qual sua real extenséo e profundidade.



Para avangarmos nessa reflexdo precisamos elucidar ainda alguns
conceitos de como essas redes funcionam, sobretudo acerca de seus mecanismos
operacionais.

O primeiro e talvez mais basilar desses conceitos talvez seja o algoritmo.
De maneira quase banal a grande maioria de nds, que estamos inseridos na vida
cotidiana das redes sociais, ja se deparou com essa palavra: “algoritmo” ou suas
correlatas, geralmente associado as redes sociais. O termo se popularizou entre
usuarios das diversas plataformas digitais, sobretudo a partir da midia tradicional, da
imprensa e da academia, mas circula entre nés a partir do senso comum e de uma
compreensao mais solta de seu significado. Sabemos, de maneira quase intuitiva,
que as redes sociais funcionam a partir de algoritmos de fato. Porém, o que séo e o
que fazem ainda é algo que nos escapa.

Primeiro € preciso resgatar aqui que um algoritmo é uma formulagéo
nascida na matematica, um calculo que avalia diferentes dados para buscar a solugao
de problemas. As formulas algoritmicas sdo elementos essenciais dos cédigos de
programagao e atuam guiando e estabelecendo as légicas e parametros que regem
softwares (programas de computador), inteligéncia artificial e todas as
operacionalidades das redes sociais.

O dicionario online Caldas Aulete (2025) define algoritmo como:

Conjunto de regras e operagdes proprias para se fazer um calculo. Método
ou procedimento geral para se resolver determinado tipo de problema em um
numero finito de etapas, segundo regras predefinidas e uma série de
operagdes (geralmente repetidas) numa ordem estipulada. Restr. Inf.
Sequéncia finita e ndo ambigua de instrugdes computaveis que, aplicadas a
um conjunto de dados, conduzem a solugédo de um problema ou permitem
realizar certa tarefa. Série fixa de tarefas, agdes, raciocinios etc. que,
realizados passo a passo, levam a determinado resultado pretendido
(AULETE, 2025, online)

Dessa forma um algoritmo pode ser entendido como sendo uma estrutura
matematica extremamente eficiente para a criagdo de cddigos de criptografia e
descriptografia, tal como s&o os cédigos binarios usados na linguagem computacional,
tanto que, como nos contam Machado e Maia (2013, p. 18) foi a esse recurso que o
matematico britanico Alan Turing (1936) recorreu quando formulou a sua “maquina de
computar” (ou, como ficaria conhecida posteriormente, a “Maquina de Turing”) e que
se tornou a base conceitual dos computadores modernos. Essa definicao € partilhada
também por Medina e Fertig (2022) quando estes nos dizem que um algoritmo pode

ser entendido como um “conjunto de regras e procedimentos légicos, perfeitamente



definidos, que levam a solugdo de um problema em um numero finito de etapas,
segundo definicdo formalizada em 1936 pelos matematicos Alonzo Church e Alan
Turing” (MEDINA e FERTIG apud OTAVIO DOS SANTOS, 2022, p. 2).

Nas redes sociais os elementos que serdo utilizados para balizar o
funcionamento dos algoritmos, e que portanto vao preencher os parametros que
alimentardo as variaveis numéricas das férmulas algoritmicas, resultam da coleta,
contabilizacdo e mensuragao das agdes e interagdes dos usuarios presentes nessas

redes. Sobre isso, Gouvea (2024) diz que:

Cada interagdo, mediada pelos dispositivos tecnoldégicos presentes nas
plataformas de midias sociais, € uma oportunidade para 0 mapeamento de
gostos, habitos, preferéncias (...) As plataformas digitais buscam condicionar
praticas e comportamentos dos usuarios, por meio da coleta, mineracao e
perfilizagao de usuarios por seus algoritmos, pelas quais é possivel antecipar
e predizer o comportamento humano.

Uma maior compreensado do funcionamento dessas légicas algoritmicas
nos leva, invariavelmente, a proxima etapa de nossa investigacdo acerca dos
impactos das redes sociais nos humores da praxis politica contemporanea, pois, ao
compreendermos a enorme eficiéncia desses algoritmos para perfilizagao,
estratificacdo e segmentacédo de seus usuarios, que acabam por produzir enormes
quantidades de bancos de dados interagentes entre si, e que permitem, inclusive,
supor a predicdo de comportamentos humanos com elevada acuracia estatistica, nos
tras ao questionamento se isso também permitiria, por conseguinte, exercer influéncia
sobre esses comportamentos por meio da modelagem desses filtros algoritmicos.

As tentativas de influenciar o comportamento de eleitores (ou de pessoas,
no geral) ndo chega a ser uma novidade, a bem da verdade a publicidade, a
antropologia e a psicologia possuem vasta literatura sobre conceitos como persuasao,
manipulagao, seducao e afins. Porém, o ponto que nos interessa aqui reside no inédito
arsenal preditivo e estatistico que os grandes bancos de dados coletados pelas Big
Techs e que, supostamente, permitiriam analises comportamentais tanto em escalas
globais quanto segmentadas, em volume ou precisdo nunca antes vistas.

Essa perspectiva tem incentivado diversos estudos acerca do potencial de
modulagcao comportamental dos algoritmos de redes sociais. Oliveira Junior et al.
(2021, p.189), em um estudo sobre os impactos das redes sociais no comportamento
de criangas e adolescentes afirma, por exemplo, que as redes sociais digitais atuam
sendo agentes moduladores da personalidade, subjetividade e comportamento,

inclusive como reguladores de humor e autopercepgao dos individuos.



Nesse sentido, essas alteragdes que envolvem o uso cada vez mais
frequente das plataformas digitais em nosso cotidiano acabaram ensejando
a passagem da biopolitica — descrita pela analitica foucaultiana — para a
datapolitica, em que a condugéo de condutas que tinha como alvo do poder
a vida, passa a dar lugar aos dados disponibilizados gratuitamente e
voluntariamente por todos aqueles que possuem perfis nas plataformas
digitais, culminando com uma nova forma de producéo de subjetividade que
decorre do uso dos algoritmos e da inteligéncia artificial para fins de
modulagédo comportamental (ROSA, AMARAL e NEMER, 2023, p.23)

A capacidade das métricas de popularidade e engajamento das redes
sociais digitais se traduzirem em votos concretos ainda carece de estudo. Também é
verdade que pairam questionamentos sobre a extensdo e real dimensdo dessa
influéncia digital no comportamento de voto das massas. Porém, a tendéncia de tantos
politicos dedicarem cada vez mais esforgos e atencao para suas performances nos
ambientes digitais, assim como o crescimento do numero de personas digitais
disputando elei¢cdes (e até mesmo obtendo éxito), além da presenca de tantos CEOs
(diretores, donos, presidentes e acionistas majoritarios em grandes empresas e
conglomerados econdmicos milionarios) de tecnologia e proprietarios das Big Techs
nos principais palcos da politica global, sao fortes indicios de que as redes sociais
tém, cada vez mais, ocupado espacos de centralidade no debate e na vida publica.

E importante ainda ter em mente que esta nova arena da disputa politica
nao € neutra, visto que as principais plataformas de redes sociais sdo propriedade de
empresas privadas de grande capital que possuem objetivos e critérios proprios,
geralmente orientados por uma expectativa mercadoldgica ou financeira. Segundo
Penteado e Cruz (2019, p. 112), nestas redes:

a mediagao é controlada por empresas privadas, que utilizam seus algoritmos
de acordo com seu modelo de negdcios, que além de controlarem o fluxo das
informagdes, limitam a circulagdo das informagdes de uma instituicdo publica
e se apropriam dos conteudos produzidos para capitalizar dentro de seus
produtos.

Essas analises ressaltam a complexidade do papel das redes sociais na
politica contemporanea, evidenciando tanto seu potencial democratizante quanto os

desafios que apresentam para a saude das instituicbes democraticas.

5 E A DESIGUALDADE SOCIAL BRASILEIRA DENTRO DESTA
HISTORIA?

Praticamente todas as esferas da vida humana coletiva tem sido

atravessada por esta nova realidade em maior ou menor grau, na politica isso se



choca com uma enorme desigualdade social assola o pais, de um lado, existem
pessoas com muito acesso a informacao e recursos para potencializar seus anseios
a partir desse ambiente, por outro ha uma enorme parcela da populacdo que tem
baixa escolaridade, dificuldades de compreenséo e interpretacdo ou pouco letramento
digital ou pouco acesso a tecnologias, o que lhes torna alvos faceis para campanhas
de disseminacgao de desinformacéo, crimes virtuais e fake news (noticias falsas).
Rasmussen (apud PENTEADO & CRUZ; 2019, p. 118) afirma que isso
inaugura o movimento paradoxal na politica contemporanea, segundo o autor vivemos

um “paradoxo democratico” pois:

se de um lado torna a estrutura de comunicagao mais aberta e democratica
para a participagdo ativa de milhdes de usuarios conectados por seus
aparelhos celulares, por outro lado, dificulta a formagdo de consensos
necessarios para o funcionamento da democracia liberal. Assim, ao mesmo
tempo em que abre espagos para a participagéo ativa da sociedade civil nos
processos politicos (Shirky, 2011), por outro lado contribui para a
fragmentagéo social, formagdo de cadmaras de eco, disseminagédo de fake
news e desinformacdo, o que abre espaco para o crescimento de um
populismo autoritario que se articula politicamente pelo uso eficiente das
redes.

6 QUEM E O NOVO ELEITOR NAS REDES? A CAMPANHA
ELEITORAL EM TEMPOS DE REDES SOCIAIS DIGITAIS

O fato € que todo esse caldo cultural culmina com a reformulagédo de
antigas praticas para se adaptar ao novo cenario, além da emergéncia de novas
formas de atuagcao na esfera politica mundial e local. Os eleitores e os parlamentares
imersos neste novo palco da politica adotam novos habitos a fim de se ajustar as
demandas de consumo e de acesso a informacgao publica por parte da populacéo.

Penteado e Cruz Junior (2019, p. 109) identificam seis tipos de ag&o politica
tipicas das redes sociais sobre as quais nos debrugaremos, por ora, para critério de

conhecimento € importante saber que:

Com o objetivo de estudar esse uso politico das redes sociais de internet, o
artigo identificou seis tipos de agéo politica: (a) produgédo, circulagédo e
transmissdo de informagdes politicas, (b) como dispositivo interativo de
governo eletrénico, (c) formagédo de uma esfera publica interconectada, (d)
(ciber)ativismo de grupos politicos, (e) comunicagao politica, e (f) tecno
politica



De maneira mais localizada podemos citar os episodios da “guerra de
jingles e memes” entre os candidatos a prefeitura de Fortaleza no ano de 2024 como
um bom exemplo sobre a questdo, que tiveram seus videos de parddias e pegas
publicitarias de suas campanhas na plataforma TikTok sendo reproduzidos aos
milhdes, mesmo em outros estados do pais, extrapolando as fronteiras de seus
domicilios eleitorais e atingindo uma audiéncia que sequer participaria daquele pleito
eleitoral em um fendmeno que n&o seria tipico, considerando apenas as midias
tradicionais. Castilho (2019) analisa como alguns governos se apropriam dessas
plataformas para interagir diretamente com o publico, utilizando-as como instrumentos
estratégicos para mediar disputas internas e fortalecer suas bases de apoio. Além
disso, o0 uso das redes sociais tem implicagdes significativas nos valores democraticos
e na confianga institucional.

Outro fator importante a ser avaliado sdo as novas praticas culturais, de
acesso a informacao, lazer, comunicag¢ao e manifestacdo que as redes mediadas por
equipamentos eletronicos possibilitam. Praticas que inauguram, inclusive, novas
formas de experimentar a vida e se relacionar com o tempo e todas as dimensdes da
experiéncia humana que sao, paulatinamente, incorporadas no ambiente digital. No

aspecto da politica Penteado e Cruz (2019, p. 117) nos dizem que:

O uso das redes sociais possibilita a participagdo mais ativa dos usuarios da
internet dentro do debate politico e na prdpria luta de produgao de narrativas
entre os grupos politicos, tornando a disputa politica mais complexa com a
entrada de novos atores dentro dessa disputa.

Os algoritmos e os layouts de todas as redes sociais mais populares na
atualidade (Youtube, Instagram, TikTok, Facebook, Whatsapp, entre outras) s&o
desenhados de modo a parecerem uma “pagina infinita” (SARAMAGO, 2009), sem
bordas, numeragdo ou margens. Seu conteudo se expandindo verticalmente nas
rolagens (scrollings) infinitas dos feeds ou horizontalmente nos stories e status (stories
e status referem-se a um recurso presente em algumas dessas redes onde o usuario
pode publicar videos curtos, com cerca de 15 a 60 segundos de duragéo e que ficam
disponiveis para visualizagdo de seus seguidores por até 24 horas), carrosséis e
outros formatos. Um conteudo sucedendo o outro, guiado pela analise e categorizacao
de nossos rastros digitais (likes, compartiihamentos, comentarios e interagdes)
através dos algoritmos de programagao e engenharia social que sdo metrificados e
modelados para mapear nossas tendéncias de gostos e capturar nossa atencgao

através de vieses cognitivos e gatilhos dopaminicos (efeitos que ativam sensagdes



de prazer e recompensa no cérebro) e que nos mantém presos a longas sequéncias
de exibicao de conteudos, com uma postagem apds a outra, ininterruptamente e sem
fim.

Nesse sentido, € a propria formatacdo da pagina nas redes sociais que
conduz o usuario a esse infinito gesto de arrastar para cima, sem interrupgdes
ou rupturas cognitivas, que seguem o objetivo de nos manter sempre
conectados e no instante do agora, deslizando interminavelmente de uma
imagem para outra, sem que acontegam pausas para alguma forma de
contemplagdo e reflexdo critica mais elaborada acerca do conteudo
apresentado. (DOS ANJOS; 2023, p. 62)

Nesse ecossistema da cibercultura das redes sociais essas caracteristicas
implicaram no surgimento de toda uma nova gama de personas publicas, porém, a
gue mais nos interessa destacar aqui certamente sdo os chamados digital influencers,
“figuras nativas do mundo das redes sociais que atuam com criacdo de conteudos
diversos na busca por um capital social que os destaque (DOS ANJOS; PACHECO;
2020, p. 5). Tratam-se de individuos que ficam famosos compartilhando conteudos
e presenga nos ambientes digitais, de modo similar aos antigos “garotos-propaganda”
ou “celebridades da TV” do auge da era televisiva. Essas caracteristicas (rolagem
infinita e personas digitais) da era da internet se popularizaram e naturalizaram de tal
modo que hoje em dia extrapolam o universo virtual e definem o comportamento e
estratégias comunicacionais de figuras publicas, como politicos e parlamentares, nas
redes sociais.

A rolagem infinita inaugura um novo modo de pensar as campanhas e a
mobilizagdo politica. Antes ditadas quase que exclusivamente pelo calendario
eleitoral, hoje estas se véem atreladas também e cada vez mais aos humores e
reagcdes do publico das redes sociais, inseridas no ciclo vicioso do scrolling
interminavel das redes, fazendo com que, de repente, muitos politicos precisem se
manter eternamente em campanha nas redes, mesmo fora dos periodos eleitorais,
engajando-se em debates, opinando sobre temas populares ou mesmo expondo sua
vida pessoal nessa tentativa de angariar capital politico para se manterem relevantes
na memoria das pessoas e para fazer a manutencdo dos humores de suas bases
eleitorais. Nesse caldo surgem ainda aqueles individuos que sédo nativos digitais e
ingressam na politica devido sua popularidade nesses ambientes. Sao celebridades
virtuais que ganham notoriedade e possuem milhares (ou mesmo milhdes) de
“seguidores” a ponto de isso cacifar sua migragdo para as esferas da politica

tradicional e nomes como os dos deputados federais Nikolas Ferreira (PL-MG) e



André Fernandes (PL-CE) sdo exemplos de parlamentares que iniciaram suas vidas
publicas como Influenciadores digitais e hoje ocupam cargos no Congresso brasileiro.
A bem da verdade é fato que o fendmeno de famosos e celebridades
aventurando-se na vida publica ndo chega a ser algo inédito em si. No entanto, cada
vez mais esse potencial escapa das esferas de influéncia da midia tradicional e
potencialmente surge na internet, visto que o capital imagético e popularidade desses
Digital Influencers é resultado de sua produgao de conteudo disponibilizado em

diversas redes sociais.

7 ANALISE DE CASO: A DISPUTA PELA PREFEITURA DE
FORTALEZA EM 2024

No ano de 2024 a cidade de Fortaleza viveu uma de suas disputas mais
acirradas para o pagco municipal, com a eleicdo sendo definida apenas no segundo
turno e por uma apertada margem de votos e com o candidato eleito na ocasiao, o ex-
deputado Evandro Leitdo (PT-CE), superando seu adversario, o entdo deputado
federal André Fernandes (PL-CE) por apenas 10.838 votos, segundo dados da justica
eleitoral.

Esse pleito foi marcado por muitas peculiaridades, porém, talvez uma das
mais marcantes tenha sido a intensa batalha nas redes sociais entre os trés principais
candidatos do primeiro turno, os ja citados André Fernandes e Evandro Leitdo, e o
entao prefeito em exercicio na época, José Sarto (PDT-CE).

Segundo dados colhidos através de auditoria publica das informacdes
apresentadas no DivulgaCandContas do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) e da analise
dos relatérios disponibilizados pela Meta Ad Library, ferramenta oficial de
impulsionamento nas redes da empresa Meta (responsavel pelas plataformas do
Instagram, Facebook e Whatsapp) os trés candidatos somados destinaram um total
de 8.515.152 reais especificamente para impulsionamento de conteudo em redes
sociais. Para métodos comparativos, isso significa dizer, por exemplo, que a soma do
valor gasto com impulsionamento em redes pelos trés principais candidatos desse
pleito superaram em quase 5 milhdes de reais o valor total, somado, da campanha
inteira dos ultimos cinco candidatos que disputaram a prefeitura nesse ano (segundo

dados matéria do O POVO os candidatos Eduardo Girao, Técio Nunes, George Lima,



Zé Batista e Chico Malta atingem cerca de 3 milhdes e meio de reais com a soma dos
seus valores totais gastos com a campanha).

Dados como esse demonstram a dimensao do papel das redes sociais
nesta campanha e como a disputa nas redes possui um grande papel e predominancia
nas estratégias politicas dos candidatos ao cargo. Uma campanha politica travada
nas plataformas de midias sociais rompe com os formatos habituais e apresenta
oportunidades e desafios novos pois possui caracteristicas distintas. Assim como uma
campanha tradicional que use carros de som, panfletos e propagandas televisivas e
radiofénicas, uma campanha nas redes permite ao candidato aparecer em videos
com producgao e qualidade cinematografica, repetir seu jingle a exaustao e distribuir
materiais com propostas, a principal diferenca € que os algoritmos das redes
possibilita que estes conteudos cheguem aos eleitores de maneira segmentada e
muito mais assertiva, dado que as proprias plataformas possuem mapas de
tendéncias e afinidades pessoais de seus usuarios que |lhe permite direcionar
conteudo com maior probabilidade de persuasao pois se adequa muito mais aos
gostos e afinidades ideoldgicas de cada individuo, e tudo isso fica acessivel mediante
0 uso de publicidade direcionada. Segundo Benkler (apud PENTEADO & CRUZ;
2019, p. 117) “os estudos tecnopoliticos mostram que os aspectos sociotécnicos
e os modelos de negdcios das plataformas definem o fluxo de informacgéao”.

Um video no Instagram ou TikTok n&o precisa ficar restrito aos horarios da
grade de programacgao dos canais de TV, sequer precisam de um aparelho televisivo,
podem ser assistidos no horario de lazer, no transporte publico, no jantar de familia,
em qualquer ocasidao em que um usuario esteja com um gadget nas maos.

Na referida campanha um dos momentos mais icénicos foi a batalha
travada entre os adversarios André Fernandes e José Sarto no TikTok com o jingle “E
culpa do Sarto”, lancado por Fernandes em tom satirico onde mostrava diversos
pontos da cidade com problemas (buracos nas ruas, servicos de saude ruins,
transporte publico defasado e etc) sempre embalado pela musica cujo trecho “E culpa
do Sarto” era repetido apds cada denuncia e funcionava como refrdo e como slogan.
A peca publicitaria rapidamente se popularizou entre a populagao que passou a repeti-
la em qualquer ocasidao onde surgisse um problema urbano e social em Fortaleza, o
que obrigou a campanha do entdo prefeito a buscar uma resposta. Fugindo do
confronto direto o TikTok de Sarto, quase num exercicio de metalinguagem, optou por

fazer uma parddia da parddia, abracou a musica e passou a usar uma versao propria



do jingle do adversario porém atribuindo o refrdo “E culpa do Sarto” enquanto exibia
servigos prestados pela prefeitura e projetos e programas que o prefeito considerava
conquistas de sua gestdo. O duelo de jingles ganhou volume nas redes sociais, com
grande destaque para o TikTok onde, segundo matéria do O POVO de 25 de
Setembro de 2024, as pecas somaram mais de 30 milhdes de visualizagdes em pouco
tempo, levando Fernandes e Sarto a praticamente monopolizarem a audiéncia nessa
plataforma, j& que segundo a matéria os dois acumulavam 90% da audiéncia da

capital.

CONSIDERAGOES FINAIS

A popularizagdo e disseminagao massiva das plataformas de redes sociais
em todos os estratos da sociedade ao longo dos ultimos anos vem promovendo
profundas mudangas no tecido social, no senso comum, nos habitos e nas praticas
do viver em sociedade.

De um modo ou de outro € evidente que, atualmente, o campo politico e as
campanhas eleitorais sdo indissociaveis das redes sociais e que nao ha qualquer
indicio de que essa tendéncia esteja em declinio ou desaceleragdo, entendendo que
a “época da politica”, onde ocorriam as campanhas eleitorais antes eram guiadas pelo
calendario eleitoral do pais e dos estados, mas agora n&do mais esta circunscrito
nesses interavlos préprios do tempo politico classicos mas confundem-se com a
prépria vida cotidiana democratica, com atores politicos e figuras publicas travando
seus embates eleitoreiros a todo momento.

E diante dessas observagdes que podemos concluir, pelo menos
parcialmente, que é necessario um esforgo continuo e ininterrupto de analise critica
da sociedade e de pesquisa cientifica sobre o bindmio politica-internet e seus
desdobramentos. A falta de transparéncia das Big Techs e a caréncia de mais estudos
sobre os impactos das redes sociais no pensamento sé reforcam ainda mais a

urgéncia da producao de trabalhos como esse.
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